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北米では、ファンコミュニティを基盤としたUGC (User-generated Content)*の拡大、特にPurpose Driven (社会的意義を持つを
支持し参加する動き) ** が高まっていることから、「日本酒」を軸としたファンコミュニティ形成の取り組みを新たに始めます

*55%の消費者がインフルエンサー発信よりもUGCを信頼している（出典：Hello Partner）

「数百年続く歴史と地域性がもたらす多様性に満ちた日本酒を、次の世代まで守るため、、

みんなで好きな酒蔵の好きなお酒を、好きな器で、好きな食べ物と、

好きな場所で、好きなように楽しみながら応援しよう！」

https://hellopartner.com/2022/09/12/is-user-generated-content-the-new-influencer-marketing/#:~:text=Unlike%20influencer%20content%2C%20UGC%20isn,social%20media%20marketing%20is%20becoming
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本プロジェクトのパーパス（社会的意義）

国内市場縮小、後継者問題などにより、日本酒製造の酒蔵が減少傾向にある中、
北米の日本酒ファン*を繋げ、日本酒を応援するコミュニティを形成することで、
何百年も続く歴史や地域性を背景とした日本酒の多様性と奥深さを維持し次の世
代につないでいく。

Source: 国税庁、 Statista

*北米には100を超える日本酒のマイクロコミュニティが存在するなど存在感は急速に高まっているが、
  37兆円の米国アルコール市場のたった1%に過ぎない。

酒蔵の数は
36年間で半分以下に

1985 1989 1993 1997 2001 2005 2009 2013 2017 2021

1,164

2,456

https://www.nta.go.jp/taxes/sake/shiori-gaikyo/seishu/02.htm
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酒蔵

ファン

#SupportSAKEのコンセプト

酒をつくる人、売る人、飲む人、応援する人など日本酒に関わるすべて人が、SNSでの各
種キャンペーンやファン交流ペアリング等のイベントを通じて、さまざまな形で日本酒を
楽しみ、ハッシュタグ（#SupportSAKE）で共有することで、散在するコミュニティを繋
げ、日本酒を想起し楽しんでいただく機会を増やす。結果として、日本の酒造りの伝統と
多様性を次の世代に繋いでいくことを目指す。
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#SupportSAKE具体的な取り組み

■北米内の日本酒関係者（酒蔵、卸、小売店、レストラン、各
種団体等）に呼びかけ、法人サポーターとして参画・フォロー
いただくことで、インスタグラム上で各コミュニティを繋げる

■日本国内の酒蔵・関係企業・団体の紹介投稿（英文）を作成、
投稿することで、北米のファンコミュニティと繋げる

■法人サポーター（酒蔵、卸、小売店、レストラン、各種団体
等）によるイベント、キャンペーン、ニュース等関連情報を、
コミュニティ全体に発信、拡散

■日本酒ファンが参加できるフォト投稿キャンペーンを実施

■日本酒の新しい楽しみ方を発見できるようなペアリング、酒
蔵とファンとの交流会等のオフラインイベントを実施

■将来的には、日本酒ファンと酒蔵、日本酒以外の業界関係者
とも連携して、さまざまな取り組みを実施する。

※日本酒を軸に、その他酒類、食品、酒器、インバウンド等との組み合わせにより日
本産品全体の販路拡大にも寄与する

#SupportSAKE公式アカウント

イベント、キャンぺーンを掲載 レストラン、小売店、サポーターの紹介を掲載

酒蔵の紹介を掲載
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一般サポーターのコミュニティ参加の流れと各取り組み

共感 参加認知

#SupportSAKEを認知し、
コミュニティの取り組みに
関心を持つ

共有

コミュニティの主旨や賛同
者の思いに共感するととも
に、取り組み内容や具体的
な参加方法を理解する

インスタにUGCを投稿しキ
ャンペーンに参加、コミュ
ニティイベントに参加し日
本酒好きの輪を広げる

イベントの様子や日常的に
好きなお酒やおすすめのつ
まみなどを自発的に共有し
参加意識を高める

オフラインイベントでのPR

取り組み①

企業・団体サポー
ターと協力した
インスタ上での
一斉PR

取り組み②

レストラン、
小売店でのPR

(ステッカー等)

取り組み③

インスタ上の本コミュニテ
ィの運営アカウントでの活
動コンセプトおよび企業・
団体サポーターの紹介

取り組み④

四半期ごとのフォトキャン
ペーンによる投稿の促進
（例：酒xシーフードCP）

取り組み⑤

ペアリング試飲会、酒蔵ツ
アーなど酒蔵やサポーター
同士の交流を深めるコミュ
ニティイベントの開催

取り組み⑥

良質な参加者のUGC投稿や、
法人サポーターの酒関連イ
ベント・キャンペーンの投
稿を、運営アカウントのリ
ポストでコミュニティ内に
拡散することで、情報を相
互に流通させ活発化させる

取り組み⑦

Source: Japanese Food Expo、愛酒クリーム、Sake Secret

10/28 Japanese Food Expo＠
LA( 来場者3,000人)でキックオフ
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キャンペーン例「Seafood×酒ペアリング」フォトキャンペーン（案）

• インスタグラム＠SupportSAKEや、各種イベントで投稿手順を確
認後、レストランや自宅でお気に入りのSeafoodと酒のペアリン
グ写真を＃SupportSAKEをつけて投稿（複数可）

＃SupportSAKEをつけて写真を投稿

入賞（景品授与）

＃SupportSAKE Awardに参加

最優秀賞受賞

＠SupportSAKEで
キャンペーンの告知

レストラン・スーパー等での
ペアリングイベント、

ステッカー、ちらしで案内

• 優秀賞受賞者がLAに集結して作品発表を行う＃SupportSAKE 
Award に参加

• 投票結果と審査委員の審査により最優秀賞が決定

• ♡やコメントが多く、試したくなるような投稿写真を入賞として
酒蔵グッズ等景品授与。その中から優秀賞がノミネートされ、
＃SupportSAKE Awardに招待

• 受賞者を＃SupportSAKEアンバサダーに任命し、表彰

入賞者選定・優秀賞ノミネート

酒専門家、レストラン等の
投票により優秀賞決定

審査により最優秀賞決定 ＠SupportSAKEで
イベントの様子を発信

＠SupportSAKEで
優秀賞の投票を実施
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「法人サポーター」の募集

参加条件

• 次世代に繋ぐために日本酒を応援したいという本プロジェクトの趣旨に賛同いただける酒蔵、
酒販店、卸し、その他企業団体（自治体、業界団体等）

参加方法（参加費無料）

• ジェトロWEBサイトの申し込みフォームから申し込み

• SupportSAKE運営アカウント @supportsakeをフォロー

• 各社・団体のインスタグラム（IG）アカウントにて参加証の投稿

*参加証は申し込みでいただいた情報をもとにJETROにて作成してお送りします

任意でご協力いただきたいこと

• 貴社IGアカウントでの紹介投稿 のシェア（コラボ投稿、リポスト）

*紹介投稿はいただいた情報をもとにJETROにて作成し、SupportSAKE運営アカウントで投稿します

• 各社・団体のアカウントでの関連情報（貴社イベント情報など）投稿時に#SupportSAKEをつける

*SupportSAKE運営アカウントにてリポストして拡散します

• フォトキャンペーン用景品（食品以外の酒蔵グッズ、クーポン、見学ツアー招待など）の提供

• コミュニティイベント時の試飲用酒の提供（北米内で試飲提供可能な場合）

参加証
イメージ

紹介投稿
イメージ
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＃SupportSAKEにご参加いただくメリット（法人サポーター）

1. 自社・団体の取り組み（イベント、キャンペーン等）を、#SupportSAKE
運営アカウントを通じて広く酒ファンに拡散、新規ファンの開拓

2. 自社・団体のファン・フォロワーに、ジェトロ等のキャンペーンやコミュ
ニティイベントを紹介することによるファンのロイヤリティ向上

3. 北米の日本酒ファンとコラボレーションした様々な取り組みの実施（ファ
ン交流会、ボトルデザイン・酒造りのテストマーケティング、協業など）

4. 日本酒を次世代に繋ぐという社会的意義へ貢献することによるブランドの
向上

日本酒に携わるすべての人々が協力して日本酒とその背景にある歴史・文化

の魅力を広めていくことで、日本酒が北米の人々の生活により一層浸透し、

ひいては日本の酒造りの伝統と多様性を次の世代に繋いでいく
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Appendix
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法人サポーター参加条件

酒蔵 酒蔵以外

自社Instagramアカウント あり あり

@supportsakeフォロー 必須 必須

参加証（Commitment of 
participation）の投稿

必須 必須

@supportsakeでの紹介投稿 必須 任意

紹介投稿内容 1. 表紙写真（顔が見えるもの）
2. 酒蔵紹介
3. 酒の紹介

1. 表紙写真（顔が見えるもの）
2. 企業・団体の活動紹介

紹介投稿の企業サポーターのアカ
ウントでのコラボ投稿、ストーリ
ー等でのシェア

任意 任意

法人サポーターリスト掲載 必須（ロゴは任意） 必須（ロゴは任意）

自社アカウントでの投稿時に
#SupportSAKEをつける

任意（推奨） 任意（推奨）

試飲用酒の提供（北米内で提供可能
な場合

任意 任意

キャンペーン用の景品等の提供 任意 任意
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Instagram投稿イメージ

STEP 01 STEP 02 STEP 03

参加証 紹介投稿 ＃投稿

• @supportsakeをフォ
ローした上でJETROから
お送りする画像とコメン
トを貴社アカウントにて
投稿してください。２０
２３年１０月２０日以降
（必須）

• ご回答いただくアンケー
トとお送りいただく写真
をもとにSupportSAKE運
営アカウントにて貴社の
紹介投稿を行います。

• コラボ投稿にて発信しま
すので、よろしければ承
認を、もしくはストー
リーでのシェアをお願い
します。（任意）

• 北米の日本酒ファンと共
有したい投稿に
#SupportSAKEをつけて
ください。（任意）

例）
• おすすめの銘柄
• 日本酒の楽しみ方（料
理や酒器とのペアリン
グ）

• 酒蔵えの作業風景や歴
史の紹介

• 北米の日本酒ファンい
聞いてみたいこと

• イベントやキャンペー
ン情報

投稿は一部SupportSAKE運
営アカウントにてリポスト
（再投稿）しコミュニティ
内に拡散します。
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