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おにぎり・丼・寿司は現地で人気が高く、日本産コメの特長を伝達するメニューとして適しており、「日本産コメの
美味しさの秘訣」に関する消費者の理解度を高めることで、将来的な喫食頻度の増加を目指す

プロモーションの目的
日本産コメの美味しさの秘訣を伝達

粘り気の
ある食感
(もちもち)

冷めても
美味しい

甘みが
ある

日本産コメの美味しさの秘訣

だから、日本産コメは美味しい！
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日本産コメのUSPを伝えるのに最も適している「コメが主役となる和食」を2023年度のJFOODOプロモーション
領域とし、日本産コメの取扱いが直感的に理解できる取組を実施する

プロモーションの取り組み方針①
コメが主役の和食ジャンルでプロモーションを実施

コメが主役になる
×

和食以外
（パエリア、焼き飯等）

コメが主役になる
×
和食

（おにぎり、寿司、丼等）

コメが主役にならない
×

和食以外
（アランチーニ、ライスプディング等）

コメが主役にならない
×
和食

（コメソース等）

2023年度JFOODOプロモーション領域
料理におけるコメの存在感 高

低

日本産コメとの
親和性 低 高
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もっちり・ふっくらしている
信頼できる
安心・安全
美味しい

丁寧に作られている
有名

香りがいい
艶がある

恵まれた自然で作られている
栄養がある
甘みがある

冷めてもおいしい

プロモーションの取り組み方針②
「美味しい秘訣」の理解率の向上

日本産コメについて「美味しい」「高品質」「安心安全」といったイメージが醸成されている一方、USPである
「冷めても美味しい」「甘味がある」理解度のさらなる向上を目指す

出所:JFOODOによる効果測定調査（2022年2月実施）

【図表】香港消費者の日本産コメのイメージ（％、複数回答可）
出所:JFOODOによる8品目調査（2021年実施）
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安全性が高そう
品質が高そう

衛生管理がよさそう
おいしそう

みずみずしさがありそう
もちもちしてそう
安心感がある
色・ツヤが良い
栄養価が高そう
健康に良さそう

他の食材を引き立ててくれそう
冷めてもおいしく食べられる

しっとりしてそう
臭みがなさそう

色々な料理に合いそう
甘みがありそう

飲食店でもよく使用されていそう
コスパがよさそう

【図表】シンガポール消費者の日本産コメのイメージ（％、複数回答可）

香港 シンガポール
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自国でコメ生産がない香港・シンガポールでは子供が食について学ぶ機会が少ないことを受け、現地事業者や
有子世帯からの“食育”の要望が高まっていることから、将来的なファン層に対しても訴求を行う

プロモーションの取り組み方針③
食育を活用したサブターゲットへの訴求

香港の給食事情は社会問題に
なっており

有子世帯からの食育の
要望が高まっている

子供の舌は敏感であり
日本産コメが美味しいことや
生産過程への興味は

将来的なファン層獲得に重要

出所:JFOODOによる事業者ヒアリング
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